Zapytanie ofertowe

Agencja Oceny Technologii Medycznych 1 Taryfikacji z siedzibg w Warszawie przy ul.
Przeskok 2, zaprasza potencjalnych Wykonawcow do ztozenia oferty w obszarze §wiadczenia
ushug w zakresie wsparcia dziatan zwigzanych z kreacja graficznego wizerunku Agencji Oceny
Technologii Medycznych 1 Taryfikacji zgodnie z ponizszym opisem Zakresu Przedmiotu
Zamowienia

Przedmiot zamdwienia:

Wsparcie dziatan zwigzanych z kreacja graficznego wizerunku AOTMiT:

1. wsparcie w zakresie opieki graficznej nad strong www Agencji, w tym m.in.
proponowanie rozwigzan wizualnych dotyczacych wygladu strony internetowej
AOTMIT;

2. wsparcie graficzne w zakresie wizualnej strony pozostatych SoM Agencji (w tym m.in.

Linkedin, X, newsletter AOTMiT);

pomoc w budowaniu spojnosci wizualnej AOTMiT;

dostosowanie techniki wykonywanych grafik do oczekiwan zleceniodawcy;
wspotprace ze zleceniodawca na kazdym etapie realizacji zamowienia;

konsultacje 1 wsparcie graficzne przy wszelkich pracach graficznych wynikajacych z
potrzeb Agencji, w tym m.in.:

» wizualizowanie i opracowywanie szablonéw graficznych oraz projektéw DTP, w tym
m.in.: broszury, ulotki informacyjne, publikacja ksigzkowa, rollupy, $cianki, standy,
wizytowki, teczki ofertowe, plakaty, banery, zaproszenia, graficzna obrébka zdjec,
grafiki na potrzeby SoM oraz inne no$niki graficzne wynikajace z potrzeb Agencji;

* tworzenie prezentacji (w tym rowniez multimedialnych), w zwigzku z organizacja
webinaréw, konferencji lub szkolen;

* opracowywanie propozycji nowych logotypdéw, w zwiazku z aktualnie realizowanymi
projektami Agencji, w tym roOwniez przygotowanie ksi¢gi znaku;

7. wsparcie przy projektowaniu animacji (kilkusekundowe filmy, gify);

» konsultacje 1 wsparcie w zakresie prac dotyczacych przygotowywania materiatow
Agencji z przeznaczeniem do druku, w tym m.in.:

» sklad, famanie oraz korekta tekstu;

» opracowywanie grafik w zwigzku z publikacjami,

» projektowanie layoutu publikacji;

* przygotowywanie propozycji wnetrza publikacji.

8. Realizacje innych zadan z zakresu projektowania graficznego, identyfikacji wizualnej
oraz wsparcia komunikacji wizualnej Agencji, zleconych przez zamawiajacego w
trakcie trwania umowy, pozostajacych w bezposrednim zwigzku z przedmiotem
zamoOwienia i biezacymi potrzebami AOTMIiT.

SNk w

Termin realizacji umowy wynosi 12 miesi¢gcy od podpisania umowy lub wyczerpania limitu
godzin wynoszacego 560, jednakze w przypadku nie wyczerpania limitu godzin umowa trwa
nadal, jednak nie dluzej niz kolejne 12 miesigcy miesigcy.

Czas reakcji (termin wykonania poszczegolnych zadan): Wykonawca zobowigzany jest do
realizacji zadania w ciaggu 24 godzin od otrzymania zlecenia, chyba Ze strony postanowig
inaczej. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wnoszenia poprawek do grafik, infografik i
prezentacji do momentu ostatecznej akceptacji Zamawiajacego (moze dotyczy¢ roznych por
dnia, godzin wieczornych, nocnych oraz weekendoéw).



Oferta musi sktadac¢ si¢ z:

Probkanr 1:

Opis zadania: wykonanie krotkiego wideo tzw. probki, przygotowanego na dowolny temat,
ktérego forma, dynamika oraz styl bedg inspirowane przyktadowym materiatem:
https://www.linkedin.com/posts/amistad-mobile_chcesz- dowiedzie%C4%87-s1%C4%99-
wi%C4%99cej-napisz-do-activity- 7325441254006177792-

ma8Y ?utm_source=share&utm medium=member_desktop&rcm=ACoAAE-
OUXegB9%ugAjpZ8melwNrNuAlovzinQrQ4

Przeznaczenie: publikacja w social mediach: Linkedin, X

Warunek: audiodeskrypcja, podktad muzyczny — sposob, miejsce oraz forma jego wykorzystania
pozostaja dowolne.

Dlugo$é: probka wideo powinna trwa¢ minimum 30 sekund.

Probkanr 2:

Opis zadania: przygotowanie grafiki do posta

Tre$é posta:

Pazdziemik - Miesigc Swiadomosci Raka Piersi

Kazdego roku na $wiecie diagnozuje si¢ 1,5 miliona przypadkow, ok. 400 tys. osdéb umiera.
W Polsce to najczestszy nowotwor wsrdd kobiet, ktory charakteryzuje sig stale

rosnaca

zachorowalnoscig od 50 lat #KRN.

Choroba dotyka zarowno kobiet jak i mezczyzn .

Z danych #NFZ wynika, ze w latach 2014-2023 z leczenia w ramach $wiadczen
gwarantowanych udzielonych w szpitalach skorzystalo ponad 271 tysiecy pacjentow.

Regularne badania profilaktyczne moga uratowaé zycie — diagnostyka wykonana na wczesnym etapie daje
szanse nawet na pelne wyleczenie.

Wedhug #SIMPNFZ Programem Profilaktyki Raka Piersi obecnie objetych jest niemal 32% oséb z
blisko 8,5 miIn populacji kwalifikujacej si¢ do badan.

Dzialajmy Razem dla zdrowia! Budujmy $wiadomo$¢ i wspierajmy walke z rakiem!
Zr6b ten pierwszy krok dla siebie i bliskich! Badaj si¢ regularnie!

#Profilaktyka #Pacjent #ZdrowiePubliczne

Przeznaczenie: publikacja w social mediach: Linkedin, X

Wymiary: 1200x1200 px

Probkanr 3:

Opis zadania: przygotowanie krotkiej animacji w formacie GIF, opracowanej na podstawie wczesniej
wykonanej grafiki do posta dotyczacego profilaktyki raka piersi.


https://www.linkedin.com/posts/amistad-mobile_chcesz-dowiedzie%C4%87-si%C4%99-wi%C4%99cej-napisz-do-activity-7325441254006177792-ma8Y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAE-OUXgB9ugAjpZ8mglwNrNuAIovzinQrQ4
https://www.linkedin.com/posts/amistad-mobile_chcesz-dowiedzie%C4%87-si%C4%99-wi%C4%99cej-napisz-do-activity-7325441254006177792-ma8Y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAE-OUXgB9ugAjpZ8mglwNrNuAIovzinQrQ4
https://www.linkedin.com/posts/amistad-mobile_chcesz-dowiedzie%C4%87-si%C4%99-wi%C4%99cej-napisz-do-activity-7325441254006177792-ma8Y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAE-OUXgB9ugAjpZ8mglwNrNuAIovzinQrQ4
https://www.linkedin.com/posts/amistad-mobile_chcesz-dowiedzie%C4%87-si%C4%99-wi%C4%99cej-napisz-do-activity-7325441254006177792-ma8Y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAE-OUXgB9ugAjpZ8mglwNrNuAIovzinQrQ4
https://www.linkedin.com/posts/amistad-mobile_chcesz-dowiedzie%C4%87-si%C4%99-wi%C4%99cej-napisz-do-activity-7325441254006177792-ma8Y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAE-OUXgB9ugAjpZ8mglwNrNuAIovzinQrQ4
https://www.linkedin.com/posts/amistad-mobile_chcesz-dowiedzie%C4%87-si%C4%99-wi%C4%99cej-napisz-do-activity-7325441254006177792-ma8Y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAE-OUXgB9ugAjpZ8mglwNrNuAIovzinQrQ4

Przeznaczenie: publikacja w social mediach: Linkedin, X

Wymiary: 1200x1200 px

Probka nr 4:

Opis zadania: przygotowanie prezentacji na podstawie zalacznikéw oraz szablonu prezentacji.

Warunek: Zamawiajacy informuje, ze dostarczony szablon prezentacji zawiera elementy state, ktore
nie podlegaja jakimkolwiek modyfikacjom. Do elementdéw tych naleza:

o nagltowek slajdu,

o zastosowana czcionka,

o linia/kreska pod nagtowkiem,

o polozenie, skala oraz sposob prezentacji logotypu.
Probka nr 5:

Opis zadania: przygotowanie grafiki do posta

Tresé posta:

Dotacz do #AOTMITTEAM jako Mtodszy Asystent / Asystent w Biurze Prezesa Lubisz, gdy praca jest
dynamiczna i ré6znorodna? Dobrze odnajdujesz si¢ w zmieniajacych si¢ sytuacjach i potrafisz sprawnie
pouktadac wiele spraw naraz? Jesli cenisz wysokie standardy - ta oferta moze by¢ wtasnie dla Ciebie.

Na tym stanowisku bedziesz codziennym wsparciem Zastgpcy Prezesa oraz Dyrektora Biura Prezesa,
dbajac o to, by najwazniejsze sprawy przebiegaty ptynnie i w odpowiednim tempie. To rola
wymagajgca elastycznos$ci, zaradnosci i otwartosci - bo kazdego dnia mozesz mierzy¢ si¢ z innymi
zadaniami i nowymi wyzwaniami.

Do Twoich obowigzkow naleze¢ bedzie m.in.:
prowadzenie kalendarza i organizacja podrozy stuzbowych,

koordynacja obiegu dokumentow,

obstuga korespondencji i przesylek,

wsparcie przy wydarzeniach i konferencjach,

przygotowywanie notatek, raportow i prezentacji.

Na Twoje zgloszenie czekamy do 3 listopada 2025 r.
Szczegodly oferty: https://bip.aotm.gov.pl/praca-ogloszenia Aplikuj! Zapraszamy!
#AOTMIT #praca #zdrowiepubliczne #kariera

Kryteria oceny ofert:

L. Przyjete kryteria oceny i ich ranga procentowa:

Oferty beda oceniane wedtug nastepujacych kryteriow:

Lp. Nazwa Kryterium Waga* (proc.)

1. Cena 25%




2. Jako$¢ probki nr 1: wideo 15%
3. Jako$¢ probki nr 2: grafika 15%
4. Jakos¢ probki nr 3: animacja GIF 15%
5. Jako$¢ probki nr 4: Prezentacja 15%
6. Jako$¢ probki nr 5: Grafika 15%

1. Kryterium cena — 25 proc. (25pkt.)

W kryterium ,,cena” ocena ofert bedzie przebiegala zgodnie z nastepujagcym wzorem:

najnizsza cena oferowana za cato$¢ zamowienia brutto

Liczba punktow=

X 25

cena oferty badanej

2. Kryterium oceny jako$ci probki nr 1 wideo: przejrzystos¢ formy,

kreatywnos$¢, zastosowanie logotypu i

kolorystyki

nawigzujacej do

kolorystyki logotypu Zamawiajacego, ogdlne wrazenie - 15 % (max 15 pkt.).

W trakcie oceny probki nr 1 komisja moze przyznac¢ od 0 do 15 pkt.

Przedstawione przez potencjalnych Wykonawcdéw wideo 1 stuzy¢é bedzie

wylacznie ocenie kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

3. Kryterium oceny jakosci probki nr 2 grafika: powigzanie z tematem, przejrzysto$¢
formy, kreatywno$¢, zastosowanie logotypu i1 kolorystyki nawigzujacej do kolorystyki

logotypu Zamawiajacego, ogolne wrazenie - 15 % ( max 15 pkt.).

W trakcie oceny probki nr 2 komisja moze przyznac¢ od 0 do 15 pkt.

Przedstawiona przez potencjalnych Wykonawcoéw grafika bedzie wylacznie ocenie

kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

4. Kryterium oceny jakosci probki nr 3 dla krotkiej animacji w formacie GIF:

powigzanie z tematem, przejrzysto$s¢ formy, kreatywnos¢, zastosowanie logotypu

Zamawiajacego, motyw przewodni nawigzujacy do kolorystyk Zamawiajacego,
zawartos$¢ elementow graficznych i tekstow, ogolne wrazenie - 15 % (max 15pkt.).

W trakcie oceny probki nr 3 komisja moze przyznac¢ od 0 do 15 pkt.




Przedstawiony przez potencjalnych Wykonawcoéw grafika stuzy¢ bedzie
wylacznie ocenie kreatywnosci potencjalnych Wykonawcow.

5. Kryterium oceny jakosci probki nr 4 prezentacja: powigzanie z tematem,
przejrzystos¢ formy, kreatywno$¢, zastosowanie logotypu Zamawiajacego,
motyw przewodni nawigzujacy do kolorystyk Zamawiajgcego, zawartosé
elementoéw graficznych i tekstow, ogdlne wrazenie - 15 % (max 15pkt.).

W trakcie oceny probki nr 4 komisja moze przyzna¢ od 0 do 15 pkt.

Przedstawiona przez potencjalnych Wykonawcow prezentacja stuzy¢ bedzie
wylacznie ocenie kreatywnosci potencjalnych Wykonawcoéw.

6. Kryterium oceny jakoSci probki nr S5 grafika: przejrzysto$¢ formy,
kreatywnos$¢, zastosowanie logotypu 1 kolorystyki nawigzujacej do
kolorystyki logotypu Zamawiajacego, ogolne wrazenie - 15 % (max 15 pkt.).

W trakcie oceny probki nr 5 komisja moze przyznac¢ od 0 do 15 pkt.

UWAGA
Wszystkie probki od 1 — 5, wraz z zalgcznikami do nich, stanowiag
integralng czes¢ Zapytania Ofertowego.

7. Laczna liczba wszystkich punktow przyznana badanej ofercie zostanie
obliczona z dokladno$ciag do dwoch miejsc po przecinku w nastepujacy
sposoéb:

Obad.=Cb + 1P + 2P + 3P + 4P +5P

gdzie:

Obad. — taczna liczba punktoéw przyznana badanej ofercie;
Cb — punkty za kryterium ,,Cena” przyznane badanej ofercie;
1P — punkty za kryterium - jako$¢ probki nr 1;

2P- punkty za kryterium - jako$¢ prébki nr 2;

3P- punkty za kryterium - jako$¢ probki nr 3;

4P- punkty za kryterium - jako$¢ probki nr 4;

5P- punkty za kryterium — jako$¢ probki nr 5.

Oferte zawierajaca:



1) Formularz ofertowy wraz z proponowang ceng netto i brutto jednej godziny zegarowej (60
minut) $wiadczenia ustug (w przypadku oséb fizycznych tylko ceng brutto) - w
zaoferowanej cenie powinno by¢ zawarte wynagrodzenie za przeniesienie majatkowych
praw autorskich do ewentualnie powstatych utworéw w trakcie trwania umowy,

2) Wykaz oso6b dedykowanych do realizacji zamowienia (Przygotowuje Wykonawca),

3) Zataczniki niezbedne do oceny oferty.

w wersji elektronicznej nalezy przesta¢ na adres mailowy: zakupy@aotm.gov.pl,
w terminie do 03 lutego 2026 roku do konca dnia.

W przypadku pytan, prosimy o kontakt:

a) Karolina Gruszczynska — w zakresie merytorycznych zagadnien dotyczacych
przedmiotu zamdwienia,

k.gruszczynska@aotm.gov.pl.

b) Dawid Zatgcki — w zakresie procedury udzielenia zamdwienia publicznego oraz
warunkow realizacji umowy;
zakupy@aotm.gov.pl : tel. 727 797 388.

1.Niniejsze postgpowanie o udzielenie zamowienia publicznego jest prowadzone w trybie zapytania ofertowego na
podstawie regulaminu udzielania zamowien Agencji oraz przepisow Kodeksu Cywilnego, dalej: KC z wylgczeniem
stosowania przepisow ustawy Prawo Zamowien Publicznych, dalej: Pzp.

2.W zakresie nieuregulowanym w niniejszym zapytaniu, majg zastosowanie przepisy ustawy KC.

3.Zamawiajgcy ma prawo zmieni¢ warunki zapytania ofertowego lub uniewaznic¢ zapytanie ofertowe w kazdym
czasie bez podawania przyczyny. W przypadku uniewaznienia zapytania ofertowego Wykonawcy zostang
poinformowani o zamknigciu postgpowania bez dokonania wyboru oferty najkorzystniejszej.

4.Postepowanie prowadzone jest w jezyvku polskim. Wszelka korespondencja z Wykonawcami winna by¢
prowadzona w jezyku polskim.

5.Zamawiajgcym jest: Agencja Oceny Technologii Medycznych i Taryfikacji, ul. Przeskok 2, 00-032 Warszawa.
6.Zamawiajqcy dopuszcza przeprowadzenie negocjacji z Wykonawcami po dokonaniu otwarcia ofert.


mailto:zakupy@aotm.gov.pl

